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Ju mer Al:n vet om koéparen, desto samre gar det for
premiummarkena

Nar Al-modellen Claude far veta vem som ska kopa bil styr den bort frdn premiummarkena och mot
prisvarda alternativ. BMW hamnar sist, och Toyota toppar hos bade Claude och GPT. Det visar
Pickd, en ny matning frdn BrandValuator av vilka varumarken Al-modeller rekommenderar.

Allt fler frdgar en Al om rad innan de kdper. Pickd mater vad Al:n svarar. | oktober 2026 fick tva Al-modeller, Claude
Sonnet 5.5 frdn Anthropic och GPT-6 Luna frdn OpenAl, 1 125 frdgor var om Sveriges 15 storsta bilmarken.
Fragorna stalldes bade utan information om képaren och for képare som Al:n kanner till, frdn unga singlar och
barnfamiljer till ensamstaende foraldrar.

Tre resultat

« Al:n blir en sparsam radgivare nar den kanner képaren. Utan information om koparen ligger markena nara
varandra. Nar Claude vet ndgot om kdparens hushall och ekonomi tappar BMW, Polestar, Mercedes-Benz, Audi,
Cupra och Tesla mest. En ensamstaende foralder far radet att valja en begagnad Toyota, Skoda eller Kia. "Jag har
ingen varumarkespreferens”, svarar Claude. Aven GPT sédnker premiummarkena, men sanker samtidigt de flesta
andra méarken.

« Storleken ger ingen fordel. Bland konsumenter far stora marken mer positiva omdémen, en av marknadsféringens
mest belagda regler. Hos Al-modellerna galler den knappt. Volvo ar etta i nybilsregistreringarna men femma hos
bada modellerna. Hyundai, nummer 16 pa marknaden, tar sig in bland de fyra framsta. For barnfamiljer
rekommenderar Claude Volvo lika garna som Toyota.

« Toyota forst, BMW sist. Toyota toppar hos bada modellerna och Skoda ar tvda. BMW kommer sist hos bada.

Vad det kan betyda

Al-assistenter far minne och vet allt mer om sina anvandare. Om monstret haller blir det svarare for bilmarken att ta
betalt fér image. Det som raknas i Al:ns svar ar inkopspris, driftkostnad och palitlighet. For premiummarkena star
prispremien pa spel, alltsa den del av priset som kdparen betalar for sjalva market.

Sa gjordes matningen

Varje Al-modell fick betygsatta varje méarke fran 0 till 10 efter hur garna den skulle rekommendera det till ndgon som
ska kopa ny bil. Varje fraga stalldes i ett nytt samtal utan minne, i tre lagen: utan information om kdparen, med
koparens behov beskrivha och med en képarprofil som Al:n redan kénner till. Svaren &r vagda efter SCB:s
hushallstyper. Marknadsplaceringen bygger pa Mobility Swedens nybilsregistreringar januari-september 2026.
Méatningen beskriver vad Al-modellerna svarar, inte vad konsumenterna koper.

Om Pickd och BrandValuator

Pickd™ &r en aterkommande matning av vilka varumarken Al-modeller rekommenderar. Rankingen &r fri att dela;
den fullstandiga rapporten per bransch saljs som prenumeration. Pickd drivs av BrandValuator, ett verktyg for
transparent varumarkesvardering i linje med 1SO 10668 och ISO 20671. Pickd &r oberoende och har ingen koppling
till Anthropic, OpenAl eller nagot av de rankade markena.
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